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BAB V                     
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

1. Berdasarkan hasil analisis regresi linier sederhana dan diinterpretasikan yaitu a = 1,447 adalah konstanta, artinya jika Persepsi konsumen (X) nilanya 0, maka Keputusan pembelian (Y) adalah sebesar 1,447. Koefisien regresi b = 0,653 jika Persepsi konsumen (X) mengalami peningkatan sebanyak satu skor, maka Keputusan Pembelian (Y) mengalami peningkatan sebesar 0,653. 
2. koefisien determinasi (R Square) adalah sebesar 0,733 atau 73,3% berarti secara bersama-sama variabel persepsi konsumen tersebut bisa menjelaskan keputusan pembelian sebesar 73,3% sedangkan sisanya 26,7% (100% - 26,7%) dipengaruhi oleh variabel-variabel lain, seperti variabel motivasi dan sikap konsumen (Dewi Urip:2008) dan persepsi konsumen (Ambriansyah:2011). 
3. Persepsi konsumen mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian di Indomaret unit panjaitan 2 plaju. Hal ini ditunjukan dengan hasil uji t 16,338 < ttabel 1,661 dapat dilihat dari regresi yang menunjukan angka signifikansi t statistic sebesar 0,000 < a = 0,05, sehingga dapat dikatakan ada pengaruh yang signifikan antara persepsi konsumen terhadap keputusan pembelian di Indomaret unit panjaitan 2 plaju. Hasil uji t tersebut mendukung teori Philip Kotler (2007:153) yaitu keputusan pembelian seseorang dipengaruhi oleh faktor psikologi utama, antara lain persepsi serta keyakinan dan pendirian.

5.2 Saran

1. Melihat peran persepsi konsumen mempengaruhi keputusan pembelian, ada baiknya pihak Indomaret sebagai distributor juga sebaiknya lebih memperhatikan persepsi konsumen seperti kelengkapan barang-barang, tata cara pemajangan barang, keramahan pramuniaga, pelayanan cepat dan tersedianya fasilitas umum seperti ATM, parkir gratis sehingga dapat bersaing dengan para kompetitornya, karena saat ini ancaman pesaing sangat tinggi apalagi saat ini sudah banyak pusat-pusat perbelanjaan lain seperti Amami market, Alfamart dan market-market lainnya.
2.  Untuk penelitian selanjutnya, dapat menggunakan variabel-variabel psikologi lain seperti Bauran pemasaran, keyakinan konsumen, dan objek penelitiannya selain Indomaret. Selain itu, pada profil responden hendaknya ditambahkan lagi sehingga lebih bervariasi.
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